stowarzyszenie kin
studyjnych

PROMOCIA KINA STUDYINEGO W SOCIAL MEDIACH - program
1-2 lutego
kino Murandow; Warszawa

DZIEN 1/ Facebook / 11:00-17:00 *

v omdwienie nowych trendéw

v niezbedne elementy strony oficjalnej (cover photo, profil photo, CTA, nazwa uzytkownika,
informacje, ustawienia wiadomosci, moderacja komentarzy, role na stronie.... ) — praca na fanpage’ach
uczestnikow

v budowanie modelu klienta idealnego (jednego)

v rdzne sposoby na tworzenie tresci: jezyk, emoiji, pytania, zaangazowanie — czyli jak pisaé/tworzy¢
angazujace i ciekawe dla odbiorcy posty i jak je planowaé (narzedzia: Creator Studio/Meta Business
Suite)

v inspirujgce przyktady postéw z réznych instytucji kultury — case stydy

Vv co teraz dziata na Facebooku?

v rolki: nowy sposdb promogji

v formaty zwiekszajgce zasiegi - live, czyli transmisja na zywo, relacje, grupy i sposoby ich
moderowania

v omdwienie najczestszych bteddw pojawiajgcych sie przy tworzeniu postéw na fanpage

v jak radzi¢ sobie z hejtem, ktdry nie jest konstruktywng krytyka

v jak wykorzystywaé potencjat wydarzen FB w promocji eventdw i jak promowaé wydarzenie, zeby
przyniosto oczekiwany skutek

v recykling tresci - jak z niego korzystaé

v analiza fanpage’y uczestnikdéw

DZIEN 2 / Instagram + Grafika / 10:00-16:00

Instagram - 3h

v najwazniejsze elementy profilu na Instagramie

v dlaczego warto prowadzi¢ profil biznesowy na Instagramie

v jakie sg cechy charakterystyczne tej platformy — zasady dziatania, formaty
V' jak uzupetnié profil i jak przetgczy¢ profil osobisty na biznesowy
v jak dobiera¢ #hashtagi i dlaczego sg takie wazne

v co wybrac - grafike czy zdjecie i dlaczego

V' czy warto faczyé Instagrama z Facebookiem

V' czy posty na Instagramie wymagaja tresci czy nie

v jak tworzyé ciekawe Insta Story:

- z czego wynika tak duze zainteresowanie IS
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- co mozemy w nich komunikowa¢
- jakich aplikacji uzywac, zeby je uatrakcyjnic
v czym sg rolki i jak dziatajg oraz czym réznig sie od tradycyjnego video

v przeglad profili, ktére juz sg prowadzone przez kina

Jak tworzy¢ grafike — warsztat z Canva.com — 2h

v Dlaczego grafika jest dzi$ kluczowa? — kilka zasad tworzenia dobrych grafik

v Jak dziata Canva.com, oméwienie funkcjonalno$ci, mozliwosci narzedzia oraz ilustracja ich poprzez
tworzenie grafiki online w trakcie omawiania

v Jak tworzyé spéjng grafike we wszystkich platformach online? Jak wazne s3 kolory, wymiary i fonty
V' Jak sprawdzi¢ kolor pantone, ktory podoba nam sie i chcemy uzy¢ we wiasnej grafice?

V' Jak dobra¢ fonty do grafik?

v Gdzie szuka¢ darmowych zdje¢ i video?

v Jak przygotowad ciekawa grafike do posta (rézne formaty — pion, poziom, kwadrat)?

V' lak przygotowad zdjecie w tle na FB, do wydarzenia, do grupy?

v Czym jest grafika do cyklu i jak jg zbudowac?

V' Jak tworzyé pokazy slajdow i grafiki na IG.

Warsztat poprowadzi Beata Tomaszek - absolwentka Miedzynarodowej Wyzszej Szkoty Nauk
Politycznych przy Uniwersytecie Slaskim oraz podyplomowej Szkoty Marketingu i Zarzadzania.
Specjalistka ds. marketingu, promocji i reklamy z wieloletnim doswiadczeniem w miedzynarodowych
korporacjach, trenerka, konsultant marketingowo-biznesowy mtodych bizneséw oraz mikro i matych
firm. Doradza w zakresie marketingu online, w tym mediéw spotecznosciowych i spdjnosci komunikacji
w réznych kanatach. Przygotowuje strategie marketingowe online dla przedsiebiorcéw i (wspof)tworzy
ich komunikacje w sieci. Od 6 lat prowadzi warsztaty dla firm i instytucji panstwowych z zakresu
funkcjonalnosci Social Medidow (m.in. Facebook, Instagram, Linkedin, You Tube), tworzenia grafik w
programie Canva.com, storytellingu czy content marketingu. Pisze artykuty, teksty na strony www.
Prelegentka na wydarzeniach dla przedsiebiorcéw.

*Czas trwania warsztatow fgcznie z przerwami kawowymi i przerwg na lunch
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